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Hoglandet

ANEBY - EK510 - NASSJO - SAVSJO - VETLANDA

Budget- och verksamhetsplan for Hoglandets kommunalforbund 2009

Allman verksamhet

Den allminna verksamheten innefattar kostnader for 16ner, direktion, revision och OH-kostnader (lokaler,
telefoni, datastdd, kontorsmaterial, utrustning, ekonomihantering, PA-stéd m.m). Nagra oférutsedda
medel for projeke, extern konsultmedverkan eller utredningar finns inte fdrutom eget kapital eller vissa
medel i balansrikningen.

Avgiften frin medlemskommunerna dr 978 000 kronor.

Verksamheten 2009 beriknas ske i huvudsak enligt férbundsordningens uppdrag; regional utveckling,
marknadsféring och eftergymnasial utbildning.

Samarbetet inom Konsument Hoglandet avseende konsumentvigledning och skuldridgivning, med
kommunalférbundets gemensamma planeringsfunktion, fortsitter.

Verksamhetsomridena marknadsforing och eftergymnasial utbildning redovisas i sirskilda
verksamhetsplaner. Beroende pa beslut i direktionen 2008-11-21 och i medlemskommunernas direfter
fattade beslut sker ett omfattande forberedelsearbete 2009 f6r gemensam I'T-organisation med beriknad
start 2010-01-01. For detta forberedelsearbete fir sirskilda medel anvisas.

Vidare genomf6rs sirskilt projekt inom omridet eftergymnasial utbildning avseende integration m m som
framgar av sirskild handlingsplan i det fall beslut fattas i direktionen.

Ekonomi, sammanfattning

Kostnader:

Loner 1283 000
Kép av tjinst utbildningssamordning 390 200
OH-kostnader 139 800
Marknadsforing och dvriga aktiviteter 495 527
Brottsofferjouren 90 000
C“)vriga kostnader (revision, resor, utbildning, oférutsedda kostn) 125 000
Summas 2523 527
Intikter:

Allmin verksamhet 978 000
Marknadsforing inkl sirskilda anslag 825527
Eftergymnasial utbildning 630 000
Brottsofferjouren 90 000
Summas 2523 527
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Verksamhetsplan, Hogskolan Hoglandet

Fristaende hogskolekurser och lokal campusverksamhet pa larcentra

Lisdret 2007-2008 har Hogskolan Hoglandet haft ett varierat utbud av cirka sextiotalet fristiende
hégskolekurser av varierande omfattning med 327 studenter. Kurser via videokonferensteknik tenderar att
minska i antalet deltagare per kurs till f6rmén for de helt webbaserade, men 4 andra sidan har flera kurser
startat. Under 2009 haller denna tendens troligen i sig, men med blended learning, d v s olika pedagogiska
metoder med flera olika teknikinslag, som ett allt vanligare koncept anvinds videokonferenstekniken ocksa i
de webbaserade kurserna for t ex seminarier.

Lircenter som lokala campus nyttjas av minga heltidsprogramstudenter frimst frin Hogskolan for lirande
och kommunikation, Hilsohdgskolan och Nituniversitetet. Lisiret 2007-2008 fanns 146 registrerade
studenter i den delen av lircenterverksamheten.

Oppna forelisningar som erbjuds lockar allt fler till vira lircenter. De utgor en god introduktion till
hégskoleimnen och ir bra marknadsforing for lircenter. Under lisdret kom 324 3hérare till dem.

Uppdragsutbildningar férlagda pa lircenter har omfattat 491 studeranden.

Totalt har 1 288 studenter har anvint vira lircentra inom Hoglandets kommunalférbund lisiret
2007-2008; infor 2009 forvintas siffrorna 6ka dé lircenters s k motorfunktion med 6kad samverkan med t
ex niringslivsbolagen sker och i projektet Breddad rekrytering.

Hogskoleprogram inom Hogskolan Hoglandet

Lirarprogrammet for barnskotare med inriktning mot forskola eller fritidshem, 210 hp, pigir med start ht
08 i Sivsjo, 7 studenter. Ht 07 startades programmet med 11 studenter i Eksj6, ht 06 med 19 studenter i
Nissjo. Idag finns 32 studenter kvar i utbildningen.

P4 Héglandet finns andra tvairiga hogskoleprogram dir kommuner valt att arbeta direkt mot lirosite.
Rekryteringarna har varit goda under 2008 och fortsatt samverkan med olika lirositen planeras.

Samverkan med larosaten

Samverkansparter ir huvudsakligen Hégskolan i Jonkoping (Tekniska Hogskolan i Jonkoping,
Internationella Handelshogskolan, Hégskolan fér lirande och kommunikation samt Hilsohdgskolan),
Hégskolan i Kalmar, Hogskolan i Halmstad och Hégskolan Vist. Férdjupning sker av samverkan med
Hogskolan i Halmstad. Via Nituniversitete har Hogskolan Héoglandet ocksd samverkan med ett stort antal
ytterligare hdgskolor och universitet.

Marknadsforing

Hégskolan Héglandets hemsida uppdateras kontinuerligt avseende kurs- och programutbud samt
KY-utbildningar. Kommunerna har egna sidor f6r aktuell information. Dir presenteras

t ex Oppna forelisningar, samverkan med Science Park-systemet och aktiviteter tillsammans med
niringslivet. Marknadsforingen sker huvudsakligen via hemsidan och annonser i lokalpress samt vid
informationstriffar med varierande malgrupper. Lircenters marknadsforing sker huvudsakligen lokalt.

Marknadsforingen behdver professionaliseras i samverkan med Héglandets kommunalforbund for
stirkande av varumirke och identitet.

Natverk

Regional samordnare representerar Hoglandets kommunalférbund nir det giller samverkan med
Hégskolan i Jonképing frimst via Ridet for utbildningssamverkan pa hégskolenivd. Kommunalférbundet
deltar ocksd i samverkansgrupp i Akademi Sydost (Hégskolan i Jénkdping, Vixjé Universitet, Blekinge
Tekniska Hégskola, Hdgskolan i Kalmar och Hégskolan i Halmstad.)
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P3 linsniva samverkar Hdgskolan Héglandet frimst med Hogskolan pA Hemmaplan (GGVV), men i
planeringsarbete och dverliggningar med hogskolan deltar alla linets lircenter.

I linets KY-rad (Ridet for Kvalificerade Yrkesutbildningar) finns Héglandets kommunalférbund

representerat.

Hogskolan Hoglandet/ Hoglandets kommunalférbund medverkar dessutom i ett antal olika lircenter- och
hégskolenitverk, t ex Nitverk fér vuxnas lirande och bibliotek.

Projekt

Under 2008 har Hogskolan Hoglandet/Héglandets kommunalférbund deltagit i ett ESF-projekt Forstudie
for "Breddad rekrytering” med Hogskolan i Jonkoping som huvudman och Regionférbundet i Jonkopings
lin som delfinansiir. I det har moten anordnats mellan lircenter och offentliga institutioner som t ex
Arbetsformedlingen och Férsikringskassan.

Ansdkan om ett omfattande projekt sker med férmodad projektstart under viren 2009. I detta medverkar
samtliga lircenter pi Héglandet och i linet.

Inom ramen for KY-samverkan ir regional samordnare projektledare for ansoke projeke frin

Regionforbundet i Jonkdping, Handledare for KY-utbildningar i Jonkopings lin.

Lircenter deltar dessutom i projekt anordnade inom PUSAM, en samverkansgrupp for personalutveckling
i kommunerna, som under 2009 kommer att genomféra en pilotutbildning inom Ledarskap.

Utvecklingsfragor

Rekryteringsfrigorna ir de viktigaste for kompetensforsdrjningen pa eftergymnasial nivd inom
kommunalforbundet. Lircentras miklarfunktion ir av stor betydelse for 6kad volym. Behovsinventeringen
kan utdver elektronisk via webben forbittras genom vidgat uppsékande.

Arbetet for att utlokalisera hela hogskoleprogram till hoglandet ir betydelsefullt. Ocksa formerna med
utlokaliserade studiegrupper och flexibelt lirande ir viktiga for hoglandet.

EGYVUX for eftergymnasialt lirande bestar av utbildningscheferna pa héglandet. I den finns ocksd
representanter for alla vuxnas lirande i kommunal regi pa olika nivier. Under 2009 kommer arbetet med

handlingsplan for 2009 och 2010 faststilld av EGYVUX att fortga.

Organisation/bemanning
Tjinsten for regional samordning omfattar 0,6 av en heltidstjinst.

Budget for Hogskolan Hoglandet 2009

Intikter:

Avgifter frin héglandskommunerna 630 000
Summa: 630 000
Kostnader:

K&p av tjinst for regional samordning 390 200
Marknadsféring 120 000
Lokal- och administrativa kostnader 44 800
Resor 60 000
Oforutsedda kostnader 15 000

Summa: 630 000
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Verksamhetsplan, Marknadsforing Héglandet

Marknadsforing av Hoglandet bedrivs via en arbetsgrupp med representanter frin informations-
avdelningarna i kommunerna Aneby, Eksjo, Nissjo, Sivsjé och Vetlanda. Samordning av arbetsgruppen
gors av en marknadskoordinator pd Hoglandets kommunalférbund. Arbetsgruppens uppgift ir att
marknadsféra Hoglandet i syfte att locka fler minniskor och verksamheter till vir region. Arbetsgruppen
ska ocksé verka for att de som idag bor och arbetar pA Hoglandet ska vara goda ambassadérer for omridet.
Det ir Hoglandets gemensamma virden, med inriktning pd boende, arbete och livskvalitet som ska
marknadsforas.

Under 2008 har mélgruppen orienterare bearbetats framférallt under missdeltagandet i O-Ringen i Silen
och via annonsering i O-Ringens tidning. Nyhetsbrevet Ett enklare liv har frin 2008 férindrats med en ny
layout f6r att anpassas bittre till malgruppen och ges ut med tvd nummer per ir. Hemsidan har fortsatt att
uppdaterats och en bildtivling har genomférts.

Det ir av storsta vike att marknadsfSringsarbetet och hoglandskonceptet forankras tydligare och starkare
hos ledningen i respektive kommun. Uppdraget att gora detta miste ligga hos ledande politiker och
tjanstemin. Detta for att en fortsatt marknadsforing av regionen Smélindska hoglandet ska vara meningsfull
och for att fortsitta stirka varumirket Hoglandet och skapa en tydlig profil.

Inom marknadsgruppen kommer vi fortsitta det Svergripande arbetet med att marknadsfora
Héglandskonceptet, bide externt och internt. Vibehéver fora en dialog kring utveckling av
marknadsgruppen, férbittra inflytandet och kontakterna med representanter for niringsliv och turism.

Under 2009 kommer vi, liksom tidigare dr, huvudsakligen bearbeta féljande malgrupper:
o utflyttade frin hoglandskommunerna (potentiella hemvindare)

o deltagare i O-Ringen Smaland 2009

Nedan beskrivs 6vergripande de marknadsfdringsaktiviteter som planeras f6r 2009, detaljplanering sker i
bérjan av aret. Stérst fokus kommer att liggas pé att samordna och genomfora aktiviteter fore, under och
efter O-Ringen. For att klara detta kommer tjinsten som marknadskoordinator under 2009 att utokas till
75 % tjinst,

0-Ringen 2009

Under ret kommer sirskilt fokus att liggas pi att bearbeta deltagare i O-Ringen, forvintat besdksantal till
Eksjé och Héglandet idr ca 20 000-25 000 personer under en vecka i juli. O-Ringen 2009 ir ett bra tillfille
att tydligt och brett nd ut med virt Héglandsbudskap. Samordning mellan kommunerna och olika
kommunrepresentanter (information, niringsliv och turism) ir viktigt for att fa ett s bra resultat som
mojligt. Hoglandets kommunalférbund ser uppdraget att samordna marknadsféringen mot
orienteringsbesdkarna och kommunernas deltagande pé foretagsmissan som mycket viktigt.

Hemsida och intranat

Webbadressen www.hoglandet.se ir den gemensamma héglandsportalen pa internet. Hemsidan ir en viktig
del i marknadsforingen av Hoglandet och den ska alltid vara intressant att besoka. Webbadressen finns med
i all extern marknadsfdring. Beroende pa eventuellt fortsatt turismsamarbete si kommer hemsidan att
behéova anpassas for malgruppen turister.

Nyhetsbrev "Ett enklare liv”

Nyhetsbrevet ges ut tvd ginger per ir och distribueras per post till utflyttade fran Hoglandet (ca 6 000
personer). Ett nummer per ir skickas dven till alla hushall pA Héglandet (ca 48 000 hushill). Budskapet ska
fortsittningsvis vara anpassat for malgruppen 25-35 aringar (potentiella hemvindare). Marknadsgruppen
kommer att diskutera distributionen och férutsittningarna for nyhetsbrevet under aret.
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Ovriga méssor och annonsering

I samarbete med turistbyrierna ska Hoglandets marknadsforas vid lokala evenemang och som drar till sig
ett bredare, regionalt publikintresse. Dessutom bér héglandskonceptet finnas med vid lokala aktiviteter eller
arrangemang for den egna kommunens nyinflyttade. Ovrig annonsering och missdeltagande minskas till
forman for marknadsforing i samband med O-Ringen

Organisation/bemanning
Tjinsten som marknadskoordinator omfattar 0,75 av heltidstjinst.

Budget for Marknadsféring Hoglandet 2009

Intikter:

Avgifter fran hdglandskommunerna 530 000
Tidigare reserverade projektmedel 100 000
Tidigare reserverade marknadsforingsmedel 195 527
Summas 825 527
Kostnader:

Marknadsforing 205 527
Nyhetsbrev 170 000
Lon inkl och sociala avgifter 380 000
Lokal- och administrativa kostnader 45 000
©vriga kostnader 25000

Summa: 825 527



